
1.1. MARCA CORPORATIVA, USO EN POSITIVO

La marca EL SENDERO CAYMASA se compone del símbolo y del logotipo. Estos componentes guardan una
relación exacta entre ellos y han sido cuidadosamente diseñados para representar a EL SENDERO en multitud
de soportes de comunicación.
Hay sólamente dos configuraciones permitidas de la marca EL SENDERO:

MARCA CORPORATIVA

VERSIÓN HORIZONTAL DE LA MARCA CORPORATIVA

Siempre se debe utilizar la marca corporativa. En caso de que esta configuración no se adapte a la situación
gráfica, se debe utilizar la versión horizontal de la misma
Nunca deben cambiarse o rediseñarse las proporciones relativas de los elementos, o combinarse con otros
elementos que no aparezcan en este manual.
Para reproducir la marca EL SENDERO CAYMASA se debe solicitar un archivo digital a la Dirección de Gestión
de la Marca.
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1.2. MARCA CORPORATIVA, USO EN NEGATIVO

En esta página reproducimos las versiones en negativo de la marca EL SENDERO.
Su utilización se limita estrictamente a casos específicos en los que la marca esté forzada a utilizarse sobre colores
oscuros o azulados.
Hay sólamente dos configuraciones permitidas de la marca:

MARCA CORPORATIVA

VERSIÓN HORIZONTAL DE LA MARCA CORPORATIVA

Siempre se debe utilizar la marca corporativa. En caso de que esta configuración no se adapte a la situación
gráfica, se debe utilizar la versión horizontal de la misma
Nunca deben cambiarse o rediseñarse las proporciones relativas de los elementos, o combinarse con otros
elementos que no aparezcan en este manual.
Para reproducir la marca EL SENDERO CAYMASA se debe solicitar un archivo digital a la Dirección de Gestión
de la Marca, la que a su vez debe autorizar la utilización de cualquiera de estas versiones.
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1.3. ÁREA DE PROTECCIÓN Y REPRODUCCIÓN MÍNIMA DE LA MARCA
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Hay cuatro colores principales en la marca EL SENDERO.
Es muy importante que estos colores sean iaguales a su equivalente en Pantone y que se tenga mucho cuidado
en mantener su consistencia y calidad de reproducción.
Únicamente en casos en los que la reproducción en cuatro colores no sea posible se debe utilizar la versión
monocromática de la marca EL SENDERO (ver sección: 1.6 Marca corporativa, utilización de la versión
MOnocromática) elementos que no aparezcan en este manual.
Para reproducir la marca EL SENDERO CAYMASA se debe solicitar un archivo digital a la Dirección de Gestión
de la Marca, la que a su vez debe autorizar la utilización de cualquiera de estas versiones.

1.4. COLORES CORPORATIVOS

Pantone 280 CVC

100% cian, 72% magenta,
0% amarillo, 18% negro

R: 0, G:35, B: 105

50% Pantone 280 CVC

41% cian, 22% magenta,
11% amarillo, 0% negro

R: 128, G:145, B: 180

Pantone 144 CVC

0% cian, 47% magenta,
100% amarillo, 0% negro

R: 223, G:108, B: 0

Pantone 143 CVC

0% cian, 30% magenta,
83% amarillo, 0% negro

R: 231, G:162, B: 38

Hay un color secundario que se puede utilizar para complementar los cuatro colores corporativos.
Es muy importante que este color sea igual a su equivalente en Pantone y que se tenga mucho cuidado en
mantener su consistencia y calidad de reproducción.
Este color debe utilizarse en gráficos, fondos, elementos promocionales o casos similares. Nunca se debe aplicar
en los casos que afecte de manera directa a la marca.

1.5. COLORES CORPORATIVOS SECUNDARIOS

10% Pantone 280 CVC

6% cian, 5% magenta,
5% amarillo, 0% negro

R: 230, G: 233, B: 240



1.6. MARCA CORPORATIVA, UTILIZACIÓN DE LA VERSIÓN MONOCROMÁTICA

En esta página se reproducen las diferentes versiones monocromáticas de la marca corporativa.
Siempre se debe utilizar la versión en cuatro colores de la bien en colores Pantone o en cuatricromía.
Únicamente en casos en los que la reproducción en cuatro colores no sea posible se debe utilizar la versión
monocromática de la marca. Esta versión nunca debe utilizarse en formatos digitales como: páginas web,
presentaciones Power Point, Flash, etc.
Sólo en el caso de que el espacio vertical esté físicamente restringido, se debe utilizar la versión horizontal de
la marca EL SENDERO.
Para reproducir la marca EL SENDERO CAYMASA se debe solicitar un archivo digital a la Dirección de Gestión
de la Marca, la que a su vez debe autorizar la utilización de cualquiera de estas versiones.



1.7. MARCA CORPORATIVA, UTILIZACIÓN DE LA VERSIÓN MONOCROMÁTICA
(TINTA NEGRA)

El color recomendado para la marca monocromática es el azul. Su uso debe restringirse únicamente a aplicaciones
como: prensa y hoja de fax. En las aplicaciones donde el color azul no se pueda utilizar se debe aplicar la versión
en color negro.
Sólo en el caso de que el espacio vertical esté físicamente restringido, se debe utilizar la versión horizontal de
la marca EL SENDERO.
Para reproducir la marca EL SENDERO CAYMASA se debe solicitar un archivo digital a la Dirección de Gestión
de la Marca, la que a su vez debe autorizar la utilización de cualquiera de estas versiones.



1.8. MARCA CORPORATIVA,  VERSIÓN MONOCROMÁTICA SÓLIDA

En esta página se reproducen las diferentes versiones monocromáticas sólidas de la marca corporativa.
Siempre se debe utilizar la versión monocromática de la marca corporativa (ver sección: 1.6. Marca Corporativa,
utilización de la versión monocromática) bien en color azul o en negro.
Únicamente en casos en los que su reproducción no sea posible como: golpes en seco, sellos de caucho, cosidos
en uniformes, etc. se debe utilizar la versión monocromática sólida de la marca.
Esta versión nunca debe utilizarse en formatos ni digitales ni de impresión off set como: páginas web,
presentaciones Power Point, Flash, papelería, publicaciones, etc.
Sólo en el caso de que el espacio vertical esté físicamente restringido, se debe utilizar la versión horizontal de
la marca EL SENDERO.
Para reproducir la marca EL SENDERO CAYMASA se debe solicitar un archivo digital a la Dirección de Gestión
de la Marca, la que a su vez debe autorizar la utilización de cualquiera de estas versiones.



1.9. TIPOGRAFÍAS

La familia FRUTIGUER será la utilizada para la papelería en general, siendo la Frutiguer Roman la predominante
en el cuerpo de texto. Las demás variantes quedarán restringidas a un uso complementario y específico: negritas,
resaltado, subtítulo, pie de foto, etc. Con la misma función que estas fuentes secundarias nos encontramos a
un segundo tipo de fuente : ARIAL ROUNDED MT Bold Normal, aunque ésta tiene una mayor presencia en los
títulos de presentaciones, publicaciones y papelería. Además, es la fuente que se utiliza para la palabra Caymasa
(véase logotipo de la marca) y para la dirección web de EL SENDERO: www.elsendero.es (ámbas en cursiva).

Frutiguer Roman
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)

Arial Rounded MT Bold Normal
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)

Frutiguer Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)

Frutiguer Bold
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)

Frutiguer Black
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)

Frutiguer Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)

Frutiguer Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)

Frutiguer Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890.:,;(º¡!¿?´)
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1.10. USOS NO PERMITIDOS DE LA MARCA

1 2 3

4 5 6

7 8 9

No usar la versión en positivo sobre
fondos oscuros

11 1210

No expandir1

No condensar2

No alterar ninguna de las versiones
monocromáticas de la marca

3

No cambiar las posiciones relativas de los
elementos

4

5 No sumarle elementos como por ejemplo
sombras

6 No combinar elementos positivos con
negativos de la marca

No usar un tamaño inferior al tamaño mínimo
permitido por la marca

7

No cambiar los colores8

No usar la versión en negativo sobre fondos
de color claro

9

Usar sólo las combinaciones de colores
permitidas

11 No cambiar la tipografía

12

10




